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FORMACION

Elaboracion de resenas para productos

editoriales (UF1903)
Modalidad:

e-learning con una duracion 40 horas

Objetivos:

Contenidos:

UNIDAD DIDACTICA 1. Lenguaje periodistico y lenguaje publicitario 1.1 La comunicacion y €
lenguaje 1.1.1 Componentes de la comunicacién 1.1.2 Funciones del lengugje 1.1.3 La comunicacion de
masas 1.2 Caracteristicas del lengugje periodistico: 1.2.1 Concision, tendenciaal cliché, sintaxis
sencilla, objetividad. 1.3 Subgéneros periodisticos: 1.3.1 Informativos: lanoticia, la cronica, €l reportgje
y laentrevista 1.3.2 Opinién: lacolumnay €l editorial 1.4 Caracteristicas del lengugje publicitario: 1.4.1
Originalidad, brevedad, sugerencia 1.5 Recursos linguisticos del lengugje publicitario: 1.5.1
Interrogaciones retéricas 1.5.2 Enunciados imperativos 1.5.3 Metéforas 1.5.4 Comparaciones 1.5.5
Dobles sentidos 1.5.6 Hipérboles 1.5.7 Paradojas 1.5.8 Aliteraciones 1.6 La estructura de los enunciados
publicitarios. Tipologiaoracional 1.6.1 Laoracion simple 1.6.2 Layuxtaposicion 1.6.3 Oraciones
coordinadas 1.6.4 Laexpresion de lacausalidad UNIDAD DIDACTICA 2. Difusion del Producto
Editorial 2.1 Necesidades de la Sociedad del Conocimiento, Divulgaciony Ocio 2.2 Influencia del
Autor/es en e entorno social 2.3 Conocimiento de |os medios socia es méas adecuados para dar a conocer
el Producto: 2.3.1 Prensa 2.3.2 Radio 2.3.3 Television 2.3.4 Redes sociales. 2.4 Caracteristicasde la
publicidad y promocion en redes sociales y en webs especializadas. Idiosincrasia del mensgje en internet
(?honestidad?). 2.4.1 Lalectura critica de laweb. Determinacion de palabras claves de laweb. 2.4.2
Organizar lainformacion: claridad y eficacia en latransmision del mensaje que se quiere transmitir.

UNIDAD DIDACTICA 3. Redaccion de textos que acompafian al producto gréfico 3.1 Técnicas parala
redaccion de textos cortos 3.1.1 Solapas. 3.1.2 Cubiertas 3.1.3 Estuches 3.1.4 Carétulas 3.1.5 Guias de
producto 3.1.6 Embalgje del producto 3.2 Redaccion de textos promocionales en 2.0. 3.3 Técnicas para
la redaccion de textos paralaWeb 3.3.1 El hipertexto. Caracteristicas
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