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Preparacion de proyectos de diseino grafico vl
Modalidad:

e-learning con una duracion 56 horas

Objetivos:

Desarrollar proyectos gréficos a partir de las especificaciones iniciales del producto; elaborando bocetos,
seleccionando y adecuando color, imégenes y fuentes tipogréficas, creando elementos graficos,
maquetas y artes finales; utilizando herramientas informaticas; realizando presupuestos en funcion de las
caracteristicas del proyecto y verificando la calidad del producto terminado.

Contenidos:

UNIDAD DIDACTICA 1. Metodologia del proyecto gréfico 1.1 Delimitacion de los requerimientos del
cliente. Informe de registro: 1.1.1 Componentes del informe de registro 1.2 Conocimiento del mercado:
materialesy servicios: 1.2.1 Prospeccion de materiales atendiendo al producto del que se trate 1.3

M étodos de busqueday fuentes de informacion. 1.4Técnicas de recogida de datos 1.5 Directrices parala
confeccion de las instrucciones paralarealizacion 1.6 Proceso de realizacion: técnicas de incentivacion
delacreatividad. 1.7 Métodos para la propuestay seleccion de soluciones. 1.8 Técnicas de presentacion.
1.9 Verificacién del informe de registro: contrabriefing

UNIDAD DIDACTICA 2. Andlisisdel clientey publico objetivo 2.1 Caracteristicas de las empresas en
funcion del tamarfio. 2.2 Posicionamiento del cliente en el mercado actua y definicion de sus
aspiracionesen €l futuro 2.3 Andlisis del tipo de comunicacion pertinente a sus valores empresariales 2.4
Definicion de sus rasgos generales: sector, escala, implantacion geogréfica, trayectoria, actividad,
valores, audiencia, perspectivas, imagen publica. 2.5 Definicion del publico objetivo del producto o
servicio del que setrate 2.6 Andlisis de lacompetencia 2.7 Andlisis de servicios que pueda ofrecer el
cliente 2.8 Conocimiento / andlisis del sector en el que seinscribe € cliente

UNIDAD DIDACTICA 3. Materias primas, soportesy produccion del producto gréfico 3.1 Tipos de
productos gréficos. 3.2 Caracteristicas. 3.3 Clasificacion 3.4 Soportes fisicos: 3.4.1 Clasificacion de
soportes paraimpresion. 3.4.2 Soportes papeleros. componentes. 3.4.3 Procesos de fabricacion del
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papel: preparacion y fabricacion de pasta, laminado, calandrado, estucado y acabado. 3.4.4 Tipos de
papel y campos de aplicacion. 3.4.5 Especificaciones parala compra de papel. 3.4.6 Otros tipos de
soporte: caracteristicas, procesosy problemas de impresion. 3.5 Soportes digitales 3.6 Procesos de
preimpresion: 3.6.1 Copy: editor de textos. 3.6.2 Sistemas de formatos, formatos compatibles, formatos
econémicos y/o que facilitan los procesos. 3.6.3 Obtencion de los contenidos del producto gréafico:
textos, imagenes, ilustraciones 3.7 Tintas: tiposy caracteristicas. 3.8 Procesos de impresion: 3.8.1
Interaccién papel-tinta en laimpresion. 3.8.2 Definicidn del sistema de impresién o software digital.
3.8.3 Tipos de acabados: barnices, plastificados,? 3.8.4 Tipos de manipulados: cortes, hendidos,
plegados,.. 3.8.5 Normativa sanitariay medioambiental referente al uso de soportesy tintas. 3.8.6
Condiciones de etiquetado de productos comerciales.

UNIDAD DIDACTICA 4. Presupuesto del proyecto parala creacion de un producto gréfico 4.1
Andisisdelasfasesy distribucion del trabajo. 4.2 Planificacion de tareas. 4.3 Distribucion de recursos.
4.4 Estimacion de los tiempos necesarios para las distintas fases del proyecto. 4.5 Asignacion detareasy
tiempos paralas diferentes fases del proyecto: Creacion, maquetas, fabricacion y distribucion. 4.6
Célculoy planificacion de costes del proyecto. 4.7 Suministro por parte del cliente, comprao realizacion
de los mismos. 4.8 Definicion de las herramientas parala valoracion del trabgjo aredlizar. 4.9
Contratacion y subcontratacion de servicios. creativos, maquetadores, originalistas, imprenta, fotografia,
?2copies?. 4.10 Deteccion de las variables amedir en cualquier proyecto de producto gréfico: 4.10.1
Idiomas, unidades y tipo de papel. 4.10.2 Elaboracion de ofertas y presupuestos. Calculo y planificacion
de costes.
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