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Plan de medios de comunicacion e Internet
Modalidad:

e-learning con una duracion 56 horas

Objetivos:

Interpretar la normativa vigente y codigo deontolégico en materia de publicidad y derecho a la
informacién de los consumidores argumentando la importancia de su cumplimiento.Seleccionar la
combinacién 6ptima de un plan de medios a partir de lainformacion y cuadro de mandos disponibley de
acuerdo a los objetivos establecidos. Analizar datos y variables de fientes de informacion de medios
fiables u oficiales para la elaboracion de un plan de medios en Television, radio, revistas, internet u
otros.Determinar los elementos criticos que intervienen en la realizacion del cursge de emision de

acciones incluidas en un plan de medios establecido

Contenidos:

Tema 1. Regulacién y codigos deontol dgicos en publicidad.

1.1 Normativa en materia de publicidad y derechos del consumidor.
1.2 Diferenciacién de conceptos clave.

1.3 Regulacion publicitaria en Internet.

1.4 Caédigos deontol 6gicos en el sector.

Tema 2. Disefio del plan de mediosy soportes publicitarios.
2.1 Plan de medios.

2.2 Medios, formasy soportes de publicidad y comunicacion.
2.3 Modelos de planes de medios.

2.4 Criterios de eleccion de medios 'y soportes.

2.5 Formas especificas de publicidad en Internet.

Tema 3. Ejecucion y contratacion del plan de medios.
3.1 Cadendario de inserciones publicitarias.
3.2 Presupuesto del plan de medios.
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3.3 Ejecucion del plan de medios.
3.4 Contratacion de inserciones y desarrollo de campafias publicitarias.
3.5 Cursaje de emision.
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