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Curso en Marketing Mobile y Publicidad
Modalidad:

e-learning con una duracion 112 horas

Objetivos:

- Profundizar en el concepto de mobile marketing.

- Conocer sus usos 'y oportunidades de negocio.

- Conocer las principales plataformas de mobile marketing.

- Mangjar herramientas de marketing movil que sean efectivas.

Contenidos:

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL MOBILE MARKETING

Introduccién al Mobile Marketing

¢Como se hace el Mobile Marketing?

Evolucién de Mobile Marketing

¢QUué constituye el Mobile Marketing basado en |A?

Nuevas tendencias de consumo: Realidad Aumentaday Video Corto
Evolucion ala Personalizacion y Experienciadel Usuario (UX)

UNIDAD DIDACTICA 2. OBJETIVOSY ANALISISEN MOBILE MARKETING

Importancia del andlisis en la estrategia mobile
Variables de género y edad

Variable Ingresos

Objetivos en Mobile Marketing

Seguimiento de camparnias

UNIDAD DIDACTICA 3. PUBLICIDAD MOBILE y COMPRA PROGRAMATICA

Tipos de publicidad

Soluciones
Formativas
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Publicidad Inmersiva: Video Vertical, Reelsy Experiencias Shoppable
Creacion de campahias publicitarias en dispositivos méviles

Ejemplos de campafias de publicidad mobile

Redesy plataformas de publicidad mobile

UNIDAD DIDACTICA 4. INTEGRACION DEL MARKETING MOBILE EN LA ESTRATEGIA ON
Y OFF

Comunicacioén integrada en e mensagje

Integracién del mobile marketing en |a estrategia offline
Integracién del mobile marketing en la estrategia online
Marketing Conversaciona y Chatbots con IA

UNIDAD DIDACTICA 5. ESTRATEGIA MOBILE

Disefio adaptado a dispositivos moviles: Resposive Design

Mobile Marketing Mix: contenido Breve y novedoso

Plan Estratégico Mobile: Mobile-First con Prioridad en la Privacidad
Formatos de publicidad movil: formatos Interactivos y Playables
Estrategias de Retencién y Re-Engagement

Mobile Adserver

Mobile Advertising

Integracion online y mobile: experiencias Sin Friccion

UNIDAD DIDACTICA 6. EL NEGOCIO MOBILE MARKETING Y APPS

Internet tradicional vs Mobile : el papel del 5G
Micromomentos de consumo
Serverless/Low-Code

Aplicaciones moviles

Estrategia en apps

Contenidos en apps Video Corto y Live Shopping
M odel os de negocios en aplicaciones

Promocién de aplicaciones

UNIDAD DIDACTICA 7. TELEVISION Y MOVILES

Introduccion
Television y dispositivos méviles

Soluciones
Formativas
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Contenidos paratelevision movil
Publicidad Programéticaen CTV y Atribucion Cross-Device

UNIDAD DIDACTICA 8. ANALITICA MOBILE

introduccion a mobile analytics

Google Analytics 4 (GA4) y Firebase

Mobile Analytics vs Web Analytics

Herramientas y seguimiento mobile:Mapas de calor y sesiones de usuario
Claves para lamedicion en marketing movil

UNIDAD DIDACTICA 9. GEOLOCALIZACION

Introduccion ala geolocalizacion

Sistemas de geolocalizacion y tecnologia hibrida
Trabajar la geolocalizacion

Proximity Marketing y Geofencing
Geolocalizacion en Interiores (IPSy Beacons)

UNIDAD DIDACTICA 10. USUARIO MOBILE

Tendencias de consumo movil
Prosummer

Lageneracion Touch o Tactil
Hiperconectividad

El mévil en e Costumer Journey
Usuario multitasking o multitarea
Periodismo ciudadano y mobile

UNIDAD DIDACTICA 11. MOBILE SOCIAL MEDIA

Redes sociales

Estrategia mobile social media
Atencidn al cliente en socia media
Publicidad social

Monitorizacion de las redes sociales

UNIDAD DIDACTICA 12. M- COMMERCE

Soluciones
Formativas
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Introduccion a M-commerce

Pagos Moviles Frictionless, Billeteras Digitales y Tokenizacion

Seguridad del M-Commerce

Mobile Business: Freemium, Premium y Suscripciones

Retail Media Mobile: Publicidad con Datos de Primera Parte (First-Party Data)
Mobile Shopping y Showrooming

ASO (App Store Optimization) y Growth Mobile

Soluciones
Formativas
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