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Maquillaje social
Modalidad:

e-learning con una duracion 56 horas

Objetivos:

Reconocer y diferenciar los diferentes tipos de rostros y sus caracteristicas cromaticas, para aplicar las
correcciones de visagismo necesarias para los estilos de maquillgje social.

Analizar la influencia de la luz, € color y otros elementos asociados en la realizacion de maquillajes
sociaes.

Andizar y aplicar los procedimientos de higiene, desinfeccion y esterilizacion asi como la manipulacion
de los cosméticos mas adecuados a su composicion y caracteristicas.

Realizar maguillaje social en diferentes estilos atendiendo a las caracteristicas estéticas, la edad, la
personalidad y la circunstancia en que se vayan alucir y en condiciones de seguridad e higiene optimas.
Evaluar la calidad de los procesos de maquillgje social, aplicando técnicas para detectar el grado de
satisfaccion del clientey corrigiendo las desviaciones que pudieran producirse.

Contenidos:

1. Morfologia del rostro y sus correcciones
1.1. Evolucién del concepto de belleza.
1.2. El rostro y €l 6valo facid:

1.2.1. Geometria, proporcionesy lineas.
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1.2.2. Teorias de laverticalidad y la horizontalidad.

1.2.3. Tipos de 6valosy clasificacion.

1.2.4. Caracteristicas de de | os diferentes tipos de rostro.
1.2.5. Concepto de armonia.

1.2.6. Laexpresividad del rostro. Puntos activos y pasivos
1.2.7. Las prominencias y depresiones ¢seas del rostro.
1.2.8 .Lineasy medidas del rostro.

1.2.9. Proporciones de las partes del rostro

1.3. Los elementos y partes del rostro:

1.3.1. Cgjas, 0jos, labios.

1.3.2. Frente, pébmulos, nariz, menton.

1.3.3. Tipos, clasificacién y caracteristicas.

1.4. Técnicas de correccion del rostro y sus elementos:
1.4.1. El claro-oscuro.

1.4.2. Laslineas.

1.4.3. Ladepilacion.

1.4.4. El color.

1.4.5. El cabello en las correcciones y armoniadel rostro.
1.5. Zonas del rostro que se pueden corregir:

1.5.1. Ovalo facial: geometria, proporciones, prominenciasy depresiones, otros.
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1.5.2. Cgjas: color, grosor, longitud, equilibrio de lineas, asimetrias.
1.5.3. Qjos: linea, distancia, forma, tamafio y volumen. Las pestafias.
1.5.4. Labios: tamafio, grosor, linea, distancia de la nariz, asimetrias.

1.5.5. Frente, nariz y mentdn: anchura, longitud, otros.

2. Luz y color aplicados a maquillgje social

2.1. Laluzy suinfluenciaen e maquillaje.

2.1.1. Luz natural y luz artificial: caracteristicas.

2.1.2. Intensidad y calidad.

2.2. Lateoriadel color y e maguillaje.

2.2.1. El color: naturalezay caracteristicas.

2.2.2. Color luz y color pigmento.

2.2.3. Clasificacion y caracteristicas de los colores pigmento.
2.2.4. El circulo cromético.

2.2.5. Dimensiones o variables del color: tono saturacion y brillo.
2.3. Aplicacion del color a maquillgje:

2.3.1. Los colores:. calidosyy frios.

2.3.2. Escalas cromaticas.

2.3.3. Armoniay contraste.

2.3.4. Efectos psicol 6gicos del color.
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2.4. El color y los estilos de maquillgje social.

2.4.1. Laarmoniaen el maquillaje social.

2.4.2. Elementos y factores condicionantes.

2.4.2.1. El tipo deluz.

2.4.2.2. El estilo.

2.4.2.3. Los colores del rostro: lapiel, los 0jos, las cegjas, |os |abios.

2.4.2.4. El color de Lavestimenta

3. Higiene, desinfeccion y esterilizacion aplicadas a los procesos de maquillaje social.

3.1. Lahigiene, desinfeccion y esterilizacion en la aplicacién de cosméticos decorativos.

3.2. Riesgos a considerar en los procesos de maquillgje social.

3.2.1. Intolerancias, alergias, y contagios.

3.3. Normas de seguridad e higiene en la aplicacién de cosméticos decorativos.

3.3.1. Preparacion del tocador con los procedimientos de limpiezay organizacién especificos.

3.3.2. Métodos de limpieza, desinfeccién y esterilizacion de los Gtiles y materiales en funcion del
material en el que estén fabricadosy del uso a que estén destinados.

3.3.3. Revision y organizacion del equipo de trabgjo.
3.3.4. Normas de aplicacion de | os diferentes cosméticos: fondos, barras de |abios, mascaras de pestarias.

3.3.5. Utilesy materiales de un solo uso.
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4. Cosméticos decorativos, Utilesy materiales empleados en el maquillaje social

4.1. El equipo de maquillgje: descripcidn, clasificacion y preparacion de Utiles y materiales: pinceles,
esponjas, pinzas, cepillo, cosméticos decorativos otros.

4.2. Criterios de seleccion de los cosméticos decorativos empleados en el maquillaje social.
4.3. Factores gue influyen en laeleccion del color y latextura de los cosméticos decorativos:
4.3.1. Tipoy color delapiel, losojosy € cabello.

4.3.2. Personalidad y edad del cliente.

4.3.3. Color del vestuario.

4.3.4. Tipo de iluminacion.

4.4. Momento y circunstancia.

4.5, Criterios de seleccion de Utiles y materiales:

4.5.1. Tipo detécnica.

4.5.2. Tipo de cosméticos: textura, poder de cobertura, otros.

5. Técnicas de maquillgje social

5.1. Técnicas previas:

5.1.1. Acomodacion y preparacion del cliente.
5.1.2. Prueba de sensibilidad.

5.1.3. Tincién de cejas y pestanas.

5.1.4. Depilacion de cgjasy rostro.
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5.1.5. Desmaquillado y técnicas de preparacion de lapiel.

5.2. Técnicas de maquillagje:

5.2.1. Bases de maquillge.

5.2.3. Correcciones claras.

5.2.4. El maguillgje de fondo: batido, arrastre, difuminado.

5.2.5. Correcciones oscuras.

5.2.6. Delineado y sombra de ojos: trazado de lineas y difuminado.
5.2.7. Perfilado y maquillaje de los labios.

5.2.8. El colorete.

5.2.9. Técnicas parafijar el maguillae.

6. Los estilos de maquillge social

6.1. Los estilos de maquillaje social: concepto y clasificacion

6.2. Caracteristicas que diferencias los estilos de maquillgje.

6.3. Criterios de seleccion de coloresy texturas en funcion del estilo de maquillaje social.
6.4. Técnicas de realizacion de |os diferentes estilos de maquillgje social:

6.4.1. Dia: correcciones, colores, texturasy técnicas.

6.4.2. Tarde/noche: correcciones clarasy oscuras, colores, texturasy técnicas.

6.4.3. Fiesta: correcciones clarasy oscuras, colores, texturas, brillos, pailletes, otros. Maquillgje de
novia: correcciones, coloresy texturas parafotoy video.
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6.4.4. Auto maquillge.
6.4.5. Maquillagjes especiaes.
6.4.5.1. Rojeces, manchas u otras alteraciones estéticas.

6.4.5.2. Ojos con gafas.

7. Evaluacion y control de calidad de los procesos de maquillaje social
7.1. Concepto de calidad aplicado alos procesos de maquillaje social.
7.2. Parametros que definen la calidad de los servicios de maquillaje social.

7.3. Calidad en la aplicacion de técnicas de venta de cosméticos decorativos y servicios de maguillaje
social,

7.4. Técnicas paramedir € grado de satisfaccion del cliente, tanto por el servicio como por €l trato
recibido.

7.5. Técnicas para corregir las desviaciones producidas en 10s servicios de maquillaje social.
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