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Creacion de paginas web con el lenguaje de

mMarcas
Modalidad:

e-learning con una duracion 56 horas

Objetivos:

Permite a alumnado adquirir las competencias profesionales necesarias para identificar los elementos
proporcionados por los lenguajes de marcas y confeccionar paginas web utilizando estos lenguajes
teniendo en cuenta sus especificaciones técnicas e identificar las caracteristicas y funcionalidades de las
herramientas de edicion web, y utilizarlas en la creacion de paginas web teniendo en cuenta sus entornos
de desarrollo.

Contenidos:

1. Los lenguajes de marcas.

1.1. Caracteristicas de |os lenguajes de marcas.

1.1.1. Utilizacion de etiquetas.

1.1.2. Compatibilidad.

1.1.3. Editores de texto.

1.2. Estructura de un documento creado con lenguaje de marcas.
1.2.1. Comienzo del archivo.

1.2.2. Encabezados.
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1.2.3. Titulo.

1.2.4. Edtilos.

1.2.5. Cuerpo.

1.2.6. Scripts.

1.3. Navegadores web.

1.3.1. Navegadores modo texto.

1.3.2. Los navegadores més utilizados.
1.3.2.1. Explorer, Mozilla, Opera, etc.
1.3.3. Diferencias de visualizacion.
1.4. Marcas para dar formato al documento.
1.4.1. Marcasdeinicioy final.

1.4.2. Marcas de aspecto.

1.4.3. Marcas de parrafo.

1.4.4. Marcas de fuentes y colores.
1.4.4.1. Listas ordenadas.

1.5. Enlacesy direccionamientos.
1.5.1. Creacion de un enlace.

1.5.2. Tipos de enlace.

1.5.2.1. Anclas.

1.5.2.2. Vinculos.
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1.5.3. Los enlaces y la navegacion.

1.6. Marcosy capas.

1.6.1. Marcos.

1.6.1.1. Creacion de marcos.

1.6.1.2. Tipos de marcos.

1.6.1.3. Situacion de los marcos.

1.6.1.4. Configuracion de |os marcos.

1.6.2. Capas.

1.6.2.1. Definicion de capas.

1.6.2.2. Creacion de capas.

1.6.2.3. Utilizacion de las capas.

2. Imégenesy elementos multimedia

2.1. Insercién de imégenes: formatosy atributos.
2.1.1. Incluir imégenes en las péginas.

2.1.2. Atributos de las iméagenes.

2.1.3. Propiedades de ubicacion de |as imagenes.
2.2. Mapas de iméagenes.

2.2.1. Definicion de mapa.

2.2.2. Creacién de un mapa con unaimagen.

2.2.3. Establecer diferentes partes en laimagen.

Y
Imrlm Soluciones
Formativas
_ AVDA. DE BRASIL, 6-T° PLANTA ————

x MADRID. -
| 'relf.msz.aui‘#g»slsg_ssssfy-




La manera mas sencilla de que crezca
fu organizacion

i ﬁ M M ! 1SO 27001
CONLOS LIDERE§ EN Net Ry AQ ‘ fae—
FORMACION N st

2.2.4. Vincular las diferentes partes de laimagen.

2.3. Insercién de elementos multimedia: audio, video y programas.
2.3.1. Caracteristicas y propiedades de |os elementos multimedia.
2.3.2. Recursos necesarios para el funcionamiento de los e ementos multimedia.
2.3.3. Etiquetas y propiedades para lainsercion de audio.

2.3.4. Etiquetas y propiedades paralainsercion de video.

2.3.5. Etiquetas y propiedades para lainsercion de programas.

2.4. Formatos de audio y video.

2.4.1. Descripcion de los formatos de audio.

2.4.2. Descripcion de los formatos de video.

2.4.3. Configuracion de los recursos para audio.

2.4.4. Configuracion de los recursos para video.

2.5. Marquesinas. 2.5.1. Los textos con movimiento.

2.5.2. Utilizacion de las etiquetas paraincluir marquesinas.

2.5.3. Las marquesinasy los distintos navegadores.

3. Técnicas de accesibilidad y usabilidad

3.1. Accesibilidad web, ventajas de |a accesibilidad.

3.1.1. Definicion de Accesibilidad.

3.1.2. Aplicabilidad de la Accesibilidad.

3.1.3. Descripcion de las ventajas de la Accesibilidad.
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3.1.3.1. Facilidad de acceso.

3.1.3.2. Mgjoras en la navegacion.

3.1.3.3. Independencia de |os navegadores.

3.2. Usabilidad web, importancia de la usabilidad.

3.2.1. Definicion de usabilidad.

3.2.2. Interaccion web-individuo.

3.2.3. Aplicabilidad de la usabilidad.

3.2.4. Recursos sobre usabilidad.

3.3. Aplicaciones para verificar la accesibilidad de sitios web (estandares).
3.3.1. Recursos web de estandares.

3.3.2. Utilizacion de los recursos en | as paginas web.

3.3.3. Comprobar la accesibilidad en |as paginas web.

3.4. Disefio de sitios web usables.

3.4.1. Descripcion de sitios web usabl es.

3.4.2. Estudio de la estructuray disefio de los sitios web usables.
3.5. Adaptacion de sitios web usables.

3.5.1. Utilizacion de los sitios web usables.

4. Herramientas de edicion web

4.1. Instalacion y configuracion de herramientas de edicion web.

4.2. Funcionesy caracteristicas.
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4.2.1. Descripcion de los elementos de las herramientas Web.
4.2.2. Ubicacion de los el ementos de las herramientas web.
4.2.3. Propiedades de |os elementos de |as herramientas web.
4.2.4. Tareas arealizar con una herramienta de edicion web.
4.2.5. El lengugje de marcasy las herramientas de edicion web.
4.2. Funcionesy caracteristicas.

4.2.1. Descripcion de los elementos de |as herramientas Web.
4.2.2. Ubicacion de los e ementos de | as herramientas web.
4.2.3. Propiedades de |os elementos de | as herramientas web.
4.2.4. Tareas arealizar con una herramienta de edicion web.

4.2.5. El lenguaje de marcas y las herramientas de edicién web.
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