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Experto en Marketing Inmobiliario
Modalidad:

e-learning con una duracion 56 horas

Objetivos:
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Proporcionar la formacidon necesaria para conocer las ventgjas que €l Marketing puede ofrecer para
mejorar el posicionamiento de la marca y las ventas de un producto inmobiliario. EI marketing puede
proporcionar herramientas muy adecuadas para poner en marcha un plan de comunicacion |o
suficientemente atractivo para que el cliente se entusiasme con un producto, y esto se puede aplicar

también a un activo inmobiliario.

Contenidos:

Introduccién al marketing inmobiliario
Concepto de marketing.

El marketing y su entorno.

El mercado y € marketing.

El mercado inmobiliario y el marketing.

Segmentacion del mercado

Segmentacion del mercado.

Utilidad de la segmentacion.

Requisitos de la segmentacion.

Criterios de segmentacion.

Segmentacion del mercado inmobiliario.

Factores que influyen en los segmentos de mercado de vivienda.
Meétodos y técnicas de segmentacion.

Aplicacion de la segmentacion en el disefio de la estrategia comercial.

Lainvestigacion comercial
Introduccion.

. AVDA. DE BRASIL, 6 - T* PLANT,

* Telf. 91825 80 53 - Fax, 91 825 8591 ~ -
- Foaptlls |i .

MADRID.

——

Soluciones
Formativas

L&
Ibérica

R



La manera mas sencilla de que crezca
fu organizacion
CON LOS LIDERES EN

FORMACION

1SO 27001
‘ LL-C (Certification)

C
B
B

L os sistemas de informacion.

Lainvestigacion comercial en el sector inmobiliario.
Andlisis de la competencia. Los estudios de oferta.
Andlisisdel cliente. Los estudios de demanda.

El producto inmobiliario

Clasificacion.

Factores que inciden en laventainmobiliaria.
Lademandainmobiliaria.

Motivaciones del cliente inmobiliario.

El precio. Proceso de valoracion. Métodos de valoracion

El precio.

M étodos de valoracion.

El método de comparacion.

Factores de influencia en la valoracion por comparacion. Tablas de homogenizacion.
El método de capitalizacion de rentas (actualizacion de rentas).

El método de costes de reposicion.

El método de valor residual.

Valoraciones catastrales.

La depreciacién del valor de tasacion.

Criterios de los métodos, usosy finalidad de los diferentes métodos.
Ejemplo practico resuelto de latasacion de un local comercial.

La comunicacion
Planificacion

Asignacién de presupuestos.
Costes de la comunicacion.
El briefing.

La publicidad.

El plan de medios.

L as relaciones publicas.

La promocion de ventas.

El plan de marketing

¢Queé es un plan de marketing?
Ventgjas de un plan de marketing.
Fasesy etapas de un plan de marketing.
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Control del plan de marketing.
Marketing inmobiliario através delas redes sociales e internet
Uso deinternet y las redes sociales aplicados a marketing inmobiliario.
Importancia de la paginaweb, las redes socialesy €l social media
Definicion del plan de marketing inmobiliario en internet.
Resumen sobre la intervencién de internet en e marketing inmobiliario.
Noticias inmobiliarias.
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