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FORMACION

Definicion y Disefio de Productos Editoriales
Modalidad:

e-learning con una duracion 56 horas

Objetivos:

- Definir y valorar criterios gréficos de obras editoriales en larealizacion del disefio gréafico.

- Coordinar la maquetacion y el disefio definitivo de productos editoriales (impresos, multimedia, web,
entre otros)

- Identificar estdndares de calidad aplicables a procesos de disefio y maquetacion en obras editoriales.

Contenidos:

UNIDAD DIDACTICA 1. DEFINICION DEL PRODUCTO GRAFICO

Criterios editoriales en la definicion del Producto

- Criterio de idoneidad

- Realce de los contenidos mediante ilustraciones

- Fotografias. Valor de transmision

- Criterios de disefio gréfico en las obras

- Caracteristicas de obras que pertenecen a una misma coleccion
- Pautas para el disefio delaedicion

- Requisitos graficos en la magueta

Procesos de edicion

- Soportes

- Documentacion del proceso

- Proceso de disefio. Especificaciones. Criterios estilisticos
- Proceso de cartografia

- Maquetacion.

- Materias Primas

- Tintas. Bibliotecas de color

- Calendarios de produccién

Esténdares de calidad aplicables al proceso
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- Normas de compaginacion

- Normas de calidad estandarizadas.
- Control de los procesos editoriales.
- Libros de estilo.

UNIDAD DIDACTICA 2. TIPOGRAFIA Y MAQUETACION

Conceptos relativos a tipo.

Clases de fuentes.

Elementos de latipografia. Reglas de legibilidad, interlineado, mérgenes.
Propiedades de la tipografia.

Campos de aplicacion de lastipografias y recomendaciones de uso.
Principios de lateoria de la composicion de textos.

Composicion de la pagina

Especificaciones de parrafo.

Configuracion del documento.

Paginas maestras.

Definicion de estilos de parrafo

Cuerpo central de un Producto

Necesidad de las imagenes con respecto al Texto o lainversa

UNIDAD DIDACTICA 3. EL FORMATO DEL PRODUCTO GRAFICO

Los diferentes tipos de formatos graficos.

Peculiaridades y condicionantes de los distintos tipos de formatos.
Herramientas de composicion de textos en productos gréficos:

- Formatos de archivo digitales.

- Compatibilidades y problemas de transferencia.

- Composicion de textos con software de edicién vectoria y editorial estandares
Aplicacion tipogréfica en formatos estandar (DINAS).

Aplicacion tipogréfica en otros formatos:

- Desplegables y Folletos: Dipticos, Tripticos.

- Grandes Formatos.

- Formatos digitales; ?Banners?

UNIDAD DIDACTICA 4. ELABORACION DE MAQUETAS DE PRODUCTOS GRAFICOS

Metodol ogia de la creacion de maquetas de productos graficos.
Materiales parala creaciéon de maquetas:
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- Sistemas de impresion digital de pruebas.

- Simulacion de acabados en las maquetas.

- Soportes para presentacion: Cartén Pluma, PV C y otros soportes.
Creacion de maguetas:

- Especificaciones de salida parala elaboracién de la magueta.

- Impresion de magquetas.

Impresion Laser, Plotter, Impresion digital y otros sistemas de impresion.
Colocacioén en el soporte de presentacion.

M étodos adhesivos, de plegado y otros métodos.

Calidad en las maguetas:

- Revisién de los aspectos de legibilidad y estética de |la maqueta.

- Correccion de maguetas para elaborar la maqueta definitiva.

UNIDAD DIDACTICA 5. MAQUETACION DE UN PRODUCTO EDITORIAL

Plataformasy software de edicion de textos e imagenes.
Distribucion de la pagina:

- Normasy teorias compositivas de la pagina.

- Creacion de reticulas compositivas.

Creacion de paginas maestras:

- Elementos de la pagina maestra.

- Aplicacion de paginas maestras.

- Cambios en | as paginas maestras.

Creacion de hojas de estilo:

- Estilos de caracter.

- Estilos de parrafo.

- Estilos anidados.

Introduccién y composicion de textos:

- Importacion de textos.

- Seleccion de tipografias.

- Aplicacion de estilos al texto.

- Normas de composicién de textos.

Tipos de parrafos.

Normas de legibilidad y componentes tipograficos de una publicacion.
Preparacion e introduccion de imagenes.

Seleccidn de iméagenes segun sistema de reproduccion.
Tratamiento de laimagen para reproducciones editoriales.
Maguetacion de las imégenes con respecto al texto y ala pagina
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