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FORMACION

Seo y Marketing Profesional en Facebook
Modalidad:

e-learning con una duracion 56 horas

Objetivos:

- Gestionar laimagen de una empresa dentro de Facebook e Internet para tener mayor reputacion.

- Dominar las principales técnicas del marketing y comunicacion online..

- Saber maximizar el rendimiento de Facebook y comunidades online.

- Conocer las distintas estrategias de éxito que te ayuden a aumentar la reputacion online de la empresa.

Contenidos:

UNIDAD DIDACTICA 1. LA FIGURA DE UN COMMUNITY MANAGER

¢Qué es un Community Manager?

¢Cudles son las tareas de | as que se encarga un Community Manager?

Habilidades, aptitudes y actitudes del Community Manager

El diaadiade un Community Manager

Conozcamos a algunos Community Manager de la empresa Espariola

Evaluacion de las funciones y responsabilidades actual es de un Community Manager
Definir las metas de un Community Manager

Tipos de Community Manager

UNIDAD DIDACTICA 2. CASOSDE EXITO

Estrategias de éxito en las redes

¢Qué audienciatienen las redes sociales?

Casos de afinidad entre marcay usuario

Lamarca aprende a través de la experiencia de usuario. Crowdsourcing

Soluciones
Formativas
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Marketing Vira

UNIDAD DIDACTICA 3. REDES SOCIALES

Evolucion de las redes sociales

UNIDAD DIDACTICA 5. REDES SOCIALES PROFESIONALES

Como utilizar LinKendin para atraer negocio a tu empresa. COmo contactar con potenciales clientes
L os elementos de una buena recomendacién en LinKendin

Otras redes profesionales. XingTEMA 7. SINERGIA DE LAS REDES SOCIALES

Como conectar diversas redes para ahorrar tiempo y recursos: LinKendin, Twitter, Facebook y Blogs

UNIDAD DIDACTICA 6. DEFINICION E IDENTIFICACION DE LAS DIFERENTES
COMUNIDADES

¢Qué es una comunidad?

Factores clave en € desarrollo de una comunidad virtual
Andlisis de las principales comunidades. finesy herramientas
Facebook - Guia de Facebook

Twitter - Guiade Twitter

Y outube - Guiade Y outube

Tuenti - Guia de Tuenti

UNIDAD DIDACTICA 7. FACEBOOK

Introduccién

Conceptos basicos del uso de Facebook
Registro en Facebook

Pégina principal de usuario

Tipos de perfiles

Herramientas de Facebook para empresas
Facebook en los moéviles

Soluciones
Formativas
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