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Briefing en el Mundo del Marketing
Modalidad:

e-learning con una duracion 56 horas

Objetivos:

- Conocer laimportancial del marketing en e sistema econdémico y en la gestion empresarial.
-Aprender laimportancia de la segmentacion del mercado en la estrategia de | as organizaciones.
- Saber tomar decisiones sobre comunicacion comercial.

- Aprender sobre el Briefing de productos y/o marcas en la empresa.

- Conocer |os aspectos mas importantes sobre la Publicidad.

Contenidos:

UNIDAD DIDACTICA 1. PAPEL DEL MARKETING EN EL SISTEMA ECONOMICOY EN LA
GESTION EMPRESARIAL

Evolucion del concepto y contenido del marketing: € intercambio como criterio de demarcacion del
alcance del marketing.

Lafuncion del marketing en el sistema econémico.

El marketing como filosofia o culturaempresaria: evolucion del papel del marketing dentro de la
empresa. Las tendencias actuales en el marketing.

Marketing y direccion estratégica.

UNIDAD DIDACTICA 2. LA SEGMENTACION DEL MERCADO

Importancia de la segmentacion del mercado en la estrategia de |as organizaciones.

L os criterios de segmentacion de mercados de consumo e industriales. Requisitos para una segmentacion
eficaz.

L as estrategias de cobertura del mercado.

Soluciones
Formativas

L&
Ibérica

RS —————

_ AVDA. DE BRASIL, 6-T° PLANTA

s MADRID. -

| 'relf'slasqos-fawslagss;u-
lbericastas |1 {

£




La manera mas sencilla de que crezca

fu organizacion

i ﬁ m M ! 1SO 27001
CONLOS LIDERE§ EN IiNet gy Ry m ‘ fae—
FORMACION N st

L as técnicas de segmentacion de mercados a priori y a posteriori.
UNIDAD DIDACTICA 3. DECISIONES SOBRE COMUNICACION

La comunicacién comercial.
El mix de la comunicacién comercial.
La comunicacion global de laempresa.

UNIDAD DIDACTICA 4. BRIEFING DE PRODUCTOS Y/O MARCASEN LA
INTERNACIONALIZACION DE LA EMPRESA.

Concepto y funciones del briefing en el marketing.
Determinacion de |os objetivos del briefing.
Laeleccion de laestructuradel briefing.

Como realizar un briefing

La presentacion del briefing.

UNIDAD DIDACTICA 5. LA PUBLICIDAD

Definicién de Publicidad
Procesos de Comunicacion Publicitaria
Técnicas de Comunicacion Publicitaria

UNIDAD DIDACTICA 6. EL CANAL DE COMUNICACION

Concepto y clasificacion
Medios Publicitarios
Internet y Publicidad
Animacién y Marketing
Telemarketing
Estrategias Publicitarias
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