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Curso Practico de Publicidad y Redes Sociales
Modalidad:

e-learning con una duracion 56 horas

Objetivos:

- Conocer laimportancia del marketing electronica.
- Aprender a tomar deciones sobre los productos y las estrategias de diferenciacion y de
posi cionamiento.
- Aprender las bases de |la publicidad.
- Conocer los diferentes canales de comunicacion.
- Saber utilizar el marketing en las redes sociales.

Contenidos:

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL MARKETING ELECTRONICO

Introduccion

Marketing

El proceso de Marketing

El mercado y los consumidores

UNIDAD DIDACTICA 2. DECISIONES SOBRE PRODUCTOS

El concepto de producto. Los atributos formales del producto: lamarca, € envasey la etiqueta.
Las estrategias de diferenciacion y de posicionamiento del producto.

El proceso de disefio y desarrollo de nuevos productos.

El ciclo devidadel producto.

Los modelos de andlisis de |a cartera de productos.

Estrategias de crecimiento que pueden seguir las empresas.
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UNIDAD DIDACTICA 3. LA PUBLICIDAD

Definicién de Publicidad
Procesos de Comunicacién Publicitaria
Técnicas de Comunicacion Publicitaria

UNIDAD DIDACTICA 4. EL CANAL DE COMUNICACION

Concepto y clasificacion
Medios Publicitarios
Internet y Publicidad
Animacion y Marketing
Telemarketing
Estrategias Publicitarias

UNIDAD DIDACTICA 5. INTRODUCCION A LAS REDES SOCIALES

Origen de las Redes Sociaes

Marcadores Sociaes

Ventgjasy desventajas del uso de las redes sociales
Las redes sociales en los moviles

UNIDAD DIDACTICA 6. EL MARKETING EN LAS REDES SOCIALES

Introduccién

Faceboook

My Space

Twitter

Promocion personal en las redes sociales
Cuidar larelacion con tus fans

Lared social adecuada para su marca
Abarcar todas |as redes sociales esimposible
Saca el maximo partido de las redes sociales
Tome lainiciativa
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