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POSICIONAMIENTO EN LA WEB PARA EL

EMPRENDIMIENTO
Modalidad:

e-learning con una duracion 56 horas

Objetivos:

- Integrar y potenciar Internet en la estrategia comercial de la empresa como elemento fundamental de la
promocion empresarial.
- Describir las bases de |a arquitectura de la participacion en laWeb

Contenidos:

UNIDAD DIDACTICA 1. COMO POSICIONAR PAGINAS WEB CUANDO SE EMPRENDE UN
NEGOCIO

Posicionamiento en buscadores de empresas de nueva creacion.
- Buscadoresy directorios.

- Relevancia de | os resultados.

- Tréfico cualificado.

- Técnicas penalizables de posicionamiento.

Palabras clave.

- Laimportancia de las palabras clave.

- Andlizar € trafico que recibe el sitio web.

¢Donde utilizar las palabras clave?

- Dominioy URL.

- El titulo de la pagina. Encabezados y texto de la pagina.
- Las etiquetas meta

Enlaces (1).

- Enlaces internos.

- Conseguir enlaces externos. Alta en directorios.
Enlaces (I1).

Soluciones
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- Marcadores sociales. Intercambio de enlaces.

- Enlaces que penalizan.

- Mapa del sitio (Sitemap).

Contenidos dificiles de posicionar cuando se crea una empresa.
- Imégenes.

- Flash.

- Lalibreria SWFODbject.

- El archivo robots.txt .

UNIDAD DIDACTICA 2. EL EMPRENDEDOR COMO ANALISTA WEB: COMO DISENAR UNA
WEB Y MEDIR EL TRAFICO CON GOOGLE ANALYTICS

Disefio y Usabilidad de la pagina Web del nuevo negocio Online.
- Pasos previos a disefio web: dominio, hosting, etc.

- Como elegir un proveedor para un disefio web a medida.

- Précticos: Aplicaciones de software disponibles.

- Caso real: Virtual Shop.

- Estructura del negocio online: BackOffice y Frontoffice.

- Caso Real: Concepcion de un negocio online.

- Caso practico resuelto.

Gestion de Blog Corporativo.

- Cémo adecuar los contenidos para fidelizar a cliente.

- El Blog en la estrategia online: Facebook Connect, etc.

- Cémo crear un blog con Blogger, paso a paso.

- Cémo crear un blog con Wordpress, paso a paso.

- Caso practico resuelto.

Marketing 3.0.

- Vaue Management: Prepararse parael Marketing 3.0.

- Co-Creation: El cliente como creador del producto.

- Comunidades 3.0: Comunicacion Cliente-Cliente.

- Creacion de camparias de Comunicacion en laWeb Semantica.
- Ejemplo Real: Nuestramarcay su ADN social.

- Ejercicio Practico: Crear una estrategia de Marketing dinamica 3.0.

Soluciones
Formativas
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