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FORMACION

EMAIL, MARKETING Y NEWSLETTERS
Modalidad:

presencial con una duracion 9 horas

Objetivos:

? Diseflar newsdletters con email marketing. ? Crear una campana de email marketing empleando una
comunicacion adaptada a nuestro canal, especialmente redactada, para su apertura y conversion. ?
Conseguir captar contactos internacionales y vender en el exterior. ? Analizar la efectividad de nuestras
campanias de email marketing y aprender a optimizarlasy mejorarlas. ? Crear, mantener y gestionar una
base de datos de email marketing para obtener el méximo valor de ella.

Contenidos:

1. Introduccién 2. Labase de datos 2.1. Crear una base de datos 2.2. Tipo de suscripcion 'y
recomendaciones 3. Contenido del email 3.1. Cabeceradel email 3.2. Asunto del email 3.3. Cuerpo del
email 3.4. Formadel contenido 3.5. Imagenes 4. Medicién y andlisis de resultados 4.1. Ratios de
aperturay efectividad 4.2. Respondiendo al feedback de los usuarios 4.3. Herramientas de medicion
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5. Buenas practicas contra el spam 6.- Email marketing internacional 6.1. Qué tenemos que hacer para
realizar una campana de email marketing internacional 6.2. Como podemos hacer una campafia de email
marketing en varios idiomas 6.3. Otros factores claves a considerar para una campafna de email
marketing internacional

5. 7.- Newsletters en Html 7.1. El Asunto 7.2. El mensaje 7.3. No abusar del Logo. 7.4. Aviso Legal 7.5.
Aviso de no ver €l correo. 7.6. Evitar el uso de CSS 7.7. Mangjo de tipografias e Iméagenes 7.8. News
listado contenido 7.9. Newsletters de imagenes
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