Gestion del producto editorial
Modalidad:

e-learning con una duracion 56 horas

Objetivos:

Clasificar obras en funcién de una linea editorial determinada teniendo en cuenta la signatura nacional o
internacional y las caracteristicas que la definen.

Contenidos:

UNIDAD DIDACTICA 1. Planificacién y gestion editorial
1.1 Proyecto editorial: parametros que lo definen.

1.2 Herramientas y software de planificacion de proyectos.
1.3 Fases del desarrollo de un proyecto editorial:

1.3.1 Preparacion (estudio conceptual y econdémico)

1.3.2 Elaboracién

1.3.3 Comerciaizacion

1.4 Valoracién de tiempos

1.5 Planificacion de las fases de edicion.

1.6 Estimacion de tiempos y de recursos.

1.7 Aplicacion alibros, prensay otros medios 0 soportes
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1.8 Establecimiento de |a fecha objetivo de finalizacion del proyecto.

1.9 Calendario. Seguimiento y control.

110 Elementos de unalinea editorial. Criterios para su definicion y andlisis.

1.10.1 Conjunto de valores y criterios: Formas de jerarquizar, Angulo, Punto de vistay Tono
1.11 Profesionalidad, rigor y honestidad intelectual

1.12 Herramientas de gestién de proyectos:

1.12.1 Secuencia critica. Caracteristicas técnicas.

1.12.2 Diagrama de Gantt.

1.12.3 Método Pert.

1.12.4 Principal es programas informati cos de soporte a la gestion.

UNIDAD DIDACTICA 2. Mercados de servicios editoriales
2.1 Ferias nacionales e internacionales. Panorama actual .

2.2 Procesos productivos. Principales flujos.

2.2.1 Disefio y usabilidad.

2.2.2 Creacion de textos. Traduccion. Correccion.

2.2.3 Edicion grafica (1lustracion)

2.2.4 Maguetacion (Diagramacion)

2.2.5 Post edicion (Preimpresion / Programacion)

2.3 Proveedores de recursos editoriales. Funcionesy aportaciones
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2.3.1 Escritores, agentes, traductores, disefiadores gréaficos, programadoresy otros.
2.4 Proveedores de imagenes. Funciones y aportaciones.

2.4.1 Agencias, museos, ilustradores, fotografos, animadores.

UNIDAD DIDACTICA 3. Productos editoriales
3.1 Clasificacion de productos editoriales:

3.1.1 Por el sistemaventa: Tradicional (quisco, libreria, gran superficie), Venta electrénica (web, nube,
mail), Gratuitos

3.1.2 Por la periodicidad: Anuarios, Mensuales, Quincenales, Semanalesy Diarios
3.1.3 Por la ?presentacion?:. Revista, Libro, Fasciculo, Coleccionable, Multimediay Digital
3.2 Sistemas de catal ogacion de productos editoriales

3.2.1 Por €l contenido: Historia, Ensayo, Novelay Juegos

UNIDAD DIDACTICA 4. Aplicacion de programas informéticos en el proceso de edicion
4.1 Programas de disefio y maguetaci on:

4.1.1 Caracteristicas y requerimientos técnicos basi cos que debe cumplir un programa de disefio y de
maguetacion.

4.1.2 Formatos informaticos con los que trabaja (formatos de importacion / formatos de exportacion).
4.1.3 Principales programas de disefio y de maquetacion que ofrece el mercado.
4.2 Programas de creacion y retoque de Imagen:

4.2.1 Caracteristicas y requerimientos técnicos basi cos que debe cumplir un programa de tratamiento de
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imagen.

4.2.2 Formatos informaticos con los que trabaja. Principales programas de tratamiento de imagen que
ofrece el mercado.

4.3 Programas de edicion de video y audio y post-produccion de video y audio:

4.3.1 Caracteristicas y requerimientos técnicos basi cos que debe cumplir un programa de edicién,
edicion de audio y post-produccion de video.

4.3.2 Formatos informéticos con los que trabaja. Principal es programas den edicién, edicién de audio y
post-produccion de video que ofrece el mercado.

4.4 Programas de integracion multimediay web.

4.4.1 Caracteristicas y requerimientos técnicos basicos que debe cumplir un programa de multimediay
web.

4.4.2 Formatos informaticos con |os que trabaja. Principales programas de multimediay web que ofrece
el mercado.

UNIDAD DIDACTICA 5. Parametros de control de calidad de los productos editoriales
5.1 Estructura del sistema de gestion de la calidad:

5.1.1 1SO 9001.: sistema de calidad relacionado con el mantenimiento de desarrollos de productos que
impliquen disefio.

5.1.2 1SO 9000-2, 1SO 9004-1: implementacion e interpretacion de sistemas de calidad.
5.1.3 1SO 9004-2. Soporte de usuarios.

5.1.4 1SO 9000-3. Desarrollo, suministro y mantenimiento de software.

5.2 Gestion de la calidad en el proceso de edicion.

5.3 Manual de calidad de laempresa.
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5.4 Factores de afectan ala calidad. Diagramas causa efecto.

UNIDAD DIDACTICA 6. Aplicacion de la normativa de seguridad, salud y proteccion ambiental
6.1 Conceptos sobre seguridad, salud y proteccién ambiental en el trabgjo.

6.2 Ley de prevencion de riesgos laborales y proteccion ambiental.

6.3 Riesgos relacionados con las condiciones de seguridad en empresas editorales.

6.4 Aplicacion de los planes de seguridad, salud y proteccion ambiental en los procesos de creacion de
productos editoriales.

6.5 Medidas preventivas relacionadas con |os riesgos generales y especificos de productos editoriales.
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