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Escaparatismo
Modalidad:

e-learning con una duracion 56 horas

Objetivos:

- Saber ubicar los productos en el escaparate.

- Conocer su distribucion de acuerdo con los diferentes tipos, estaciones, tipos de productos, o aquello
gue se hade resaltar.

- Adquirir conocimientos relacionados con aspectos como presupuestos, eventos, fechas, estructuras,
planificacion de exposiciones futuras.

Contenidos:

UNIDAD DIDACTICA 1. EL ESCAPARATE

Introduccién

Introduccion histéricadel escaparate
Funciones y objetivos de un escaparate
Tipos de escaparates

El escaparate como elemento comunicador
Requisitos de un buen escaparate

¢Qué es un escaparatista?

UNIDAD DIDACTICA 2. CONCEPTOS BASICOS DE MONTAJE DE UN ESCAPARATE

Introduccion

Principios basicos de un escaparate
Caracteristicas fundamentales de un escaparate
Principios de composicién de un escaparate

El recorrido visual

UNIDAD DIDACTICA 3. METODOS DE COMPOSICION EN EL ESCAPARATISMO

Soluciones
Formativas
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Introduccion
Técnicas basadas en €l trazado de lalineaimaginaria
Técnicas basadas en lalocalizacion del punto

UNIDAD DIDACTICA 4. DISPOSICION VISUAL DEL ESCAPARATE

Introduccién

El color

Laluzy lailuminacién

Lineas, volUmenesy superficies

UNIDAD DIDACTICA 5. ANIMACION DEL ESCAPARATE

Elementos estructurales

Elementos de fijacion

Revestimientos

Carteles

Materiales de ambientacion

Elementos movilesy sistemas de animacion
Elementos fijos

Elementos vivos

Maniquies

Herramientas de trabajo en el escaparate

Soluciones
Formativas
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