Experto en Marketing Online y Posicionamiento

Web
Modalidad:

e-learning con una duracion 112 horas

Objetivos:

- Aprender el papel del marketing en el sistema econdmico y en la gestion empresarial.

- Conocer |as bases fundamentales del marketing onliney el posicionamiento web.

- Aprender las diferentes técnicas de posicionamiento natural, las estrategias de posicionamiento y la
eficacia.

Contenidos:

UNIDAD DIDACTICA 1. MARKETING ONLINE

Introduccién

Concepto de Marketing Digital

Funcionesy objetivos del Marketing Digital

Ventgjas del Marketing Digital

Caracteristicas de Internet como medio del Marketing Digital

UNIDAD DIDACTICA 2. EL ENTORNO WEB

Compra de dominio y contratacion de hosting
Instalacion de Wordpress

Configuraciones iniciales

Themes

Personalizacion de Wordpress

Creacion de Posts y Paginas

Gestion comentarios
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Gestion de usuariosy roles
Herramientas Utiles

UNIDAD DIDACTICA 3. COMERCIO ELECTRONICO

Auge del comercio online
Tipos de eCommerce
Atencion al cliente
Embudos de conversion
Casos de éxito

UNIDAD DIDACTICA 4. POSICIONAMIENTO WEB

Importanciadel SEO

Funcionamiento de los buscadores
Google: agoritmosy actualizaciones
Como salir de una penalizacién en Google
Estrategia SEO

UNIDAD DIDACTICA 5. POSICIONAMIENTO ORGANICO EN BUSCADORES (SEO)

SEO local

SEOQ internaciona

SEO paraapps. ASO

SEQO para Amazon Marketplace
SEO en Y outube

UNIDAD DIDACTICA 6. TECNICAS SEO

Auditoria de indexabilidad

Velocidad de carga de laweb (WPO) y renderizado
Monitorizacion de marca

Andisisy planificacion del posicionamiento organico
Caodigos de estado y Protocolo

AndlisisLog

Andisis de lataxonomiaweb

UNIDAD DIDACTICA 7. POSICIONAMIENTO PATROCINADO EN BUSCADORES (SEM)
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Introduccion a SEM

Principales conceptos de SEM
Sistemade pujasy calidad del anuncio
Primer contacto con Google Ads
Creacion de anuncios de calidad
Indicadores clave de rendimiento en SEM

UNIDAD DIDACTICA 8. KEYWORD HUNTING PARA SEO Y SEM - HERRAMIENTAS

Introduccién

Tipo de Keywords

SEMrush

Sistrix

LongTail y Voice Search: AnswerThePublic
Herramientas gratuitas

Extensiones para Chrome

UNIDAD DIDACTICA 9. MARKETING DE CONTENIDOS (CONTENT MARKETING)

¢Qué es el Inbound Marketing?
Marketing de Contenidos
Marketing viral

Video Marketing

Reputacién online

UNIDAD DIDACTICA 10. BLACK HAT SEO

¢Qué es Black Hat SEO?

White Hat SEO

Riesgos del uso de Black Hat SEO

Técnicas Black Hat SEO

Cambios en los agoritmos de Google y penalizaciones
Informe de Acciones manuales

UNIDAD DIDACTICA 11. PLAN SOCIAL MEDIA
Tipos de redes sociales

Laimportancia actual del socia media
Prosumer
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Contenido de valor

Marketing viral

Lafiguradel Community Manager
Social Media Plan

Reputacién Online
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