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Técnicas de disefo grafico corporativo
Modalidad:

e-learning con una duracion 56 horas

Objetivos:

Adaquirir las competencias profesionales necesarias para elaborar y difundir, en diferentes soportes,
materiales, sencillosy auto editables, publi-promocionales e informativos.

Contenidos:

UNIDAD DIDACTICA 1. IMAGEN E IDENTIDAD CORPORATIVA.

|dentidad corporativa:

- Lamarcay laimagen de laempresa.

- Construccion y refuerzo de laimagen corporativay de la marca.

- Manual de comunicacion de laempresay Manual de identidad corporativa: diferenciasy contenidos de
cada uno.

Imagen grafica

- El logotipo y otros elementos de identidad visual.

- Simbolos, iconos y sefialética a considerar en laimagen corporativa.

- Isotipo: color, tipografia, u otros.

Disefio gréfico y comunicacion corporativa:

- Formato y composicion de soportes publicitarios y materiales publipromocionales: cartelesy folletos.
- Adaptacion de laimagen alaidentidad de la empresa.

Elaboracion de un briefing para una agencia de publicidad.

UNIDAD DIDACTICA 2. ELABORACION DE MATERIALES DE MARKETING Y
COMUNICACION SENCILLOS.

Principios y elementos de composicion:
- Equilibrio, armonia, proporcion, contraste, forma, contraforma, entre otros.
Estilos de comunicacién persuasivay no persuasiva.
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Elaboracién de mensajes publi-promocional es para los materiales de marketing y comunicacion.
- Lema publicitario o eslogan: Caracteristicasy elementos del lema publicitario.

- Objetivo.

- Redaccién del mensgje.

Fuentes de informacion y bancos de imagenes:

- Derechos de autor: especificacionesy licencias de uso

- Citade autores. normasyy criterios.

- Derechos del consumidor y publicidad.

- Motores de busqueda de informacion e imégenes.

- Buscadores de imégenes de dominio publico: Creative Commons, GNU u otros.
Seleccion de contenidos, imagenes y textos para materiales de comunicacion de la empresa.

UNIDAD DIDACTICA 3. AUTOEDICION DE FOLLETOSY MATERIALES DE COMUNICACION
SENCILLOS.

Lalineagraficaimpresa: papeleria corporativa.

Técnicas de disefio grafico en materiales publipromocionales sencillos:

- Formato y composicion de los materiales publi promocionales: folletos, carteles y anuncios sencillos.
- Aplicacién de lateoriadel color y lacomposicion en bocetos publi promocionales.

Utilizacion de software de disefio gréfico en entornos de usuario.
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