Modalidad:

e-learning con una duracion 56 horas

Objetivos:

Conocer los principales elementos de comunicacion existentes en un escaparate y en €l interior de
locales comerciales

Estudiar los métodos de exposicion y promocion de articulos para la captacion y fidelizacion de clientes
Elaborar |a estrategia de comunicacion de marca mediante carteleria, focus point y decoraciones.

Contenidos:

Parte 1. Escaparatismo

1 Principios basicos del escaparatismo

2 Objetivos Comerciales del Escaparate

3 Historiadel Escaparatismo

4 La percepcion sensitiva

5 Principios béasicos de la comunicacion en € punto de venta
6 Comunicacion y escaparatismo

7 Elementos que intervienen en la animacion de un escaparate
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8 Rotulaciony serigrafia

9 Localizacion exterior

10 Adecuacién de laimagen del escaparate

11 Escaparatismo - presupuesto y programacion

12 Principios bésicos para el disefio y montgje de un escaparate
13 Ratios de control y stands

14 El color

15 Lailuminacion

16 Tipos de clasificaciones
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